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Reklam afisleri, Grlinlerin veya hizmetlerin tanitimi, pazarlamasi igin kullanilan etkili bir aractir.
Afislerde, genellikle hedef kitlenin dikkatini cekmek, marka mesajini iletmek, marka imajini ha-
tirlatmak icin gorsel unsurlarin glicinden yararlaniimaktadir. Reklam afis tasarimlarinda marka
ya da Grtnin dogrultusunda metnin/sloganin bitinlGga icin yazi karakterlerinin, kullanilan gor-
sellerin verilmek istenilen mesaja uygun olmasi gerekir. Bu ¢alisma igindeki reklam afislerinde
kullanilan tipografinin analizi grafik tasarim ilkelerine gore incelenecek olup, afislerin estetik ve
iletisimsel etkisini degerlendirme firsati sunmaktadir. Tipografinin grafik tasarim agisindan in-
celenmesi, afislerin okunabilirligi ve anlasilabilirligi Gzerine de odaklanir ve ayrica afislerin et-
kileyiciligini ve etkinligini artirmak igin kritik bir 6neme sahiptir. Bu ¢alismada, nitel arastirma
tekniklerinden gozlem, yazili dokiiman analizleri, metin ve medya analizleri sayesinde, son on
yilda yapilmis reklam afislerinden secilmis 6rnekler, tipografi secimi ve kullanimi, afislerin gorsel

iletisimini gliclendirmesi gibi detaylara yer verilerek incelenecektir. Makalede, reklam afislerinde
tipografinin grafik tasarim 6gesi olarak dneminin agiklanmasi amaglanmistr.

Anahtar Kelimeler: Reklam Afisleri, Grafik Tasarim, Tipografi, Tasarim ilkeleri.

Usage Types of Typography in Advertisement Posters

ABSTRACT

Advertising posters are an effective tool used for the promotion and marketing of products or
services. In posters, the power of visual elements is generally used to attract the attention of
the target audience, to convey the brand message, and to remind the brand image. In advertise-
ment poster designs, the fonts and visuals used for the integrity of the text/slogan in line with
the brand or product should be suitable for the message to be given. The analysis of typography
used in advertising posters in this study will be analyzed according to graphic design principles
and offers the opportunity to evaluate the aesthetic and communicative effect of posters. Ana-
lyzing typography in terms of graphic design also focuses on the readability and comprehensibil-
ity of posters and is also critical for increasing the effectiveness of posters. In this study, through
qualitative research techniques such as observation, written document analyses, text and media
analyses, selected examples of advertising posters made in the last decade will be examined
by including details such as the selection and use of typography and strengthening the visual
communication of posters. The article aims to explain the importance of typography as a graphic
design element in advertising posters.
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Giris

Yazi ve dil, insan iletisiminin temel unsur-
larini olusturmaktadir ve kiltirlerin, top-
lumlarin varligini slirdiirmesinde 6nemli
bir rol Ustlenmektedir. Yazi, disinceleri
ve duygulari aktarmak icin kullanilan sem-
bolik bir sistemdir. Bilgiyi saklama ve ileti-
minde en temel araglardan biri olarak islev
gormektedir. Binlerce yil boyunca insanlar
yasamlarini, deneyimlerini, bilgilerini ve
kiltlrel miraslarini yaziya dokerek gelecek
kusaklara aktarmislardir. Dil ise bu sembol-
lerin s6zIU veya yazili olarak kullanilan an-
lamli bir yapiya dénismesini saglayan bir
iletisim aracidir. Bu arag insan duygularini
ifade etmekte ve bilgi alisverisi yapilmasini
mumkun kilmaktadir.

18. Yiizyil'da ingiliz yazar Samuel Johnson
‘Dil distincenin giysisidir’ ifadesini dile ge-
tirmistir. Tipografi ise bu giysinin kumasini
olusturan bir unsur olarak degerlendiril-
mektedir. Robert Bringhurst ise tipografiyi,
“en iyi bicimde kullanildiginda dilin sonsuz-
lugunu ve zamanini birlestiren gorsel bir
bicim” olarak tanimlamaktadir (Ambrose
ve Harris, Tipografinin Temelleri, 2012: 6).
Tipografi, yazi karakterlerinin estetik ve
islevsel olarak diizenlenmesi suretiyle ile-
tisimin daha etkili bir sekilde saglanmasi-
na olanak tanimaktadir. Yazilarin dizen-
lenmesi, bicimlendirilmesi ve sunulmasi
ile ilgilenen sanatsal ve teknik bir disiplin
olarak tanimlanmaktadir. Tipografi, gra-
fik tasarimin en glcli bilesenlerinden biri
olarak kabul edilmektedir (Selamet, 1995).
Bu giicli arac okunakl bir mesaj iletmenin
yani sira yas sinirlamasi olmadan genis bir
hedef kitle izerinde etkili olabilmektedir.

Gunlmuzde reklam afisleri, markalarin
Uriin ve hizmetlerini tanitmak, izleyicile-
rin dikkatini cekmek ve onlari harekete
gecirmek icin 6nemli bir arac¢ olarak kulla-
nilmaktadir. Tipografinin gorsel iletisimde-
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ki temel unsurlardan biri olarak grafik ta-
sarim icinde kullanimi ve mesajlarin etkili
bir sekilde iletilmesi 6nem arz etmektedir.
Reklam afislerinde tipografinin incelenme-
si, afislerin etkileyici olabilmesi ve izleyi-
ciler tzerinde derin bir etki birakabilmesi
acisindan kritik bir 6neme sahiptir. Grafik
tasarimin gelismesiyle birlikte, markala-
ma, ambalaj ve gorsel unsurlara daha fazla
onem verilmeye baslanmistir (Kaya M. E.,
2024). Ornegin, bir afiste dogru sekilde
kullanilan kalin ve garpici bir baslik, izleyi-
cinin dikkatini hizla cekmekte ve markanin
veya Urlinin 6nemli mesajlarini iletmekte
etkili olmaktadir. Metinlerin uygun bir se-
kilde dizenlenmesi ve vurgulanmasi, he-
def kitlenin mesaji daha kolay anlamasini
saglamaktadir. Bununla birlikte, tipografi
yalnizca reklam afislerinde dikkat ¢cekmek-
le kalmamakta, ayni zamanda markanin
kimliginin ve iletilmek istenen mesajin glic-
[0 bir sekilde aktarilmasina da katkida bu-
lunmaktadir. Gorlintl ve yazi karakterinin
birlikteligi ve uyumu, iyi bir grafik tasarimin
temelini olusturmaktadir. Posterler ise bu
uyumun en iyi gozlemlenebilecegi 6rnek-
lerden biridir. Ne zaman ki harf ve imaj ba-
sarili bir sekilde bitunlestirilirse, o zaman
tasarim, enstrimanlarin birbiriyle uyum
icinde calindigi bir senfoniye donlismekte-
dir (Heller ve Anderson, 2023: 94).

2. Grafik tasarim

Grafik tasarim, gorsel iletisimin etkili bir
araci olarak kabul edilmektedir. Renkler, se-
killer, metinler ve gorsellerin ustaca diizen-
lenmesi suretiyle, insanlar arasinda glicli
bir iletisim saglanabilmektedir. Bu, reklam
dinyasindan web tasarimlarina, marka
kimliginden kitap kapaklarina kadar bircok
alanda kullanilan bir disiplin olarak nite-
lendirilmektedir. Grafik tasarimin tarihi, in-
sanhgin iletisim ihtiyaclarina ve teknolojik
gelismelere paralel olarak sekillenmistir.



insanlik tarihinde grafik tasarimin kékenle-
ri, magara duvarlarina yapilan resimler ve
cizimlerle baslamaktadir. insanlar, bu giin-
ik yasami temsil eden c¢izimleri yaparak
iletisim kurmuslardir. Bu ilkel formlar, belir-
tilen mesajlari iletmek amaciyla kullanilmis
ve boylece grafik tasarimin temel prensip-
leri ilk kez ortaya konulmustur. Misirlilar ve
Mezopotamyalilar gibi antik medeniyetler,
yazili metinleri kaydetmek ve iletmek igin
hiyeroglif ve kil tabletler kullanmislardir.
Tim bunlarin temelinde iletisim yatmakta
ve bu durum, insanlarin birbirleriyle etki-
lesim kurmasini saglayan énemli bir arag
haline gelmektedir (Becer, 2005).

Grafik tasarimin modern evrimi, matbaanin
icadiyla hiz kazanmistir. Matbaa, kitaplarin
ve diger yayinlarin seri Uretimini mim-
kiin kilmistir. Metinlerin diizenlenmesi ve
basilmasi siirecini standartlastirmistir. Bu
donemde, tipografi ve diizenleme ilkeleri
gelismeye baslamistir. Sanayi devrimiyle
birlikte, grafik tasarimin kullanimi daha da
yayginlasmistir. Endstriyel Gretim teknik-
lerinin gelismesi, kitlesel Gretimi mimkin
kilmis; Grinlerin ambalajlar;, markalarin
logolari ve reklam gibi bircok alanda etkisi
artirmistir (Demir, 2010: 60).

Grafik tasarim kelimesi, ilk kez 1922 yilinda
kitap tasarimcisi William Addison Dwiggins
tarafindan ‘New Kind of Printing Calls for
New Design’ adli makalesinde kullaniimis-
tir. Bu terimi, gorselleri nasil organize etti-
gini aciklamak igin ortaya atmistir (Wigan,
2012:110). Grafik tasarim terimi, ilk kez 20.
yuzyilin ilk yarisinda metal kaliplara oyula-
rak yazilan, gizilen daha sonra gogaltilmak
Uzere basilan gorsel materyaller igin kulla-
nilmistir. iletisim, grafik tasarim igin hayati
bir unsur olarak gortlmektedir. Grafik ta-
sarimi da bu denli ilging kilan sey, dinamik
ve cagdas bir yapiya sahip olmasidir (Becer,
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2005: 33). 20. ylizyihn baslarinda, Avangart
sanat hareketleri, grafik tasarim alaninda
da etkili olmustur. Bauhaus okulu, moder-
nist prensipleri benimsemis ve islevsellik,
basitlik ve netlik ilkelerini vurgulamistir. Bu
donemde, grafik tasarim daha da profesyo-
nellesmis ve mesleki bir kimlik kazanmistir.
Bilgisayar teknolojisinin gelismesiyle birlik-
te, dijital grafik tasarimin ¢agi baslamistir.
Bilgisayarlar ve dijital yazilimlar, tasarimci-
lara daha fazla esneklik ve yaraticilik olana-
g1 sunmaktadir. Bugiin, web siteleri, mobil
uygulamalar, reklam kampanyalari ve diger
bircok alan, grafik tasarimin énemli bir par-
cas! haline gelmistir. Grafik tasarimin tari-
hi, iletisim teknolojilerindeki ve toplumsal
ihtiyaclardaki degisimlere paralel olarak
siirekli evrilmektedir. insanlarin bilgiyi ak-
tarmak, markalarini tanitmak ve duygula-
rini ifade etmek icin kullandiklari bir arag
olarak, grafik tasarimin 6nemi her gecen
glin artmaktadir. lyi bir tasarimi digerlerin-
den ayiran temel yapi tasi, yaratici fikirdir.
Tasarim, bu fikrin Gzerine insa edilmekte-
dir. Dogru bir grafik tasarim uygulamasi
yaratabilmek icin tasarim ilkelerinin di-
sinda uygulanmasi gereken farkli unsurlar
da bulunmaktadir. Bunlardan biri, kagidin
kullanimi kompozisyonun neye gore sekil-
lendirilecegidir. Bir diger dnemli 6zellik ise
yalinliktir (Sansarci, 2015: 26-29).

2.1 Tasarimin bes temel ilkesi

Tasarimin bes temel ilkesi olan denge,
orant1 ve gorsel hiyerarsi, gorsel devamli-
lik, buttnlik, vurgulama; sanat, tasarim ve
mimarlik alanlarinda yer bulan kavramlar-
dir (Sanat, 2015). Bu ilkeler, insanligin este-
tik anlayisinin ve gorsel iletisimin evrimiyle
birlikte gelisim gostermistir. Modern do-
nemde, grafik tasarimin ylkselisi ile bu il-
keler etkili iletisim araclari haline gelmistir.
Bu ilkelerin amaci, tasarimi en iyi duruma
getirmek, mesaji dogru iletmek ve hedef
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kitlenin dikkatini cekmektir.

2.1.1 Denge

Tasarimda denge unsuru 6nem arz etmek-
tedir. Denge, bir tasarimin hareket unsu-
ruyla diizenlenmesini ifade etmektedir. Bu
hareketi olusturacak unsurlar ise tipografi,
fotograf ve illistrasyondur. Her tasarimda
hareket unsuru gereklilik arz etmektedir.
Simetrik ve asimetrik olmak Uzere iki farkl
denge tird bulunmaktadir. Simetrik denge-
de Ogeler ayna efektiyle yerlestiriimektedir.
Asimetrik dengede ise farkli sekil, boyut ya
da renklerdeki unsurlar diizenlenmektedir.
lyi bir denge, izleyicilerin rahatca tasarimi
gezmesine olanak tanimakta ve hos bir iz-
lenim birakmaktadir. Gegcmiste yaygin ola-
rak kullanilan bu temel tasarim ilkesi, gu-
niimizde de gorsel sanatlarda kullanilan
en degerli ilkeler arasinda yer almaktadir
(HENSTITU, 2020).

2.1.2 Orant1 ve gorsel hiyerarsi

Oranty, tasarim ogeleri arasindaki boyut ve
olcek iliskilerini ifade etmektedir. Bir tasa-
rimin estetik ve islevsel dengesini koruma
amaci tasimaktadir. Reklam afislerinde kul-
lanilan tipografi ve diger dgeler, tasarimin
bitlinunl etkileyebilmektedir. Oranti ve
hiyerarsi birlikte kullanildiginda, tasarimin
okunabilirligi ve anlasilabilirligi artirilmak-
tadir.

Gorsel hiyerarsi, insan gozuniin gordikle-
rini algilama dizenini ifade etmektedir. Bu
diizen, alg! alani icerisindeki formlar ara-
sindaki gorsel kontrast ile olusmaktadir.
izleyicilerin karar verme egilimlerine yar-
dimci olan farkliliklar yaratarak tasarimin
islevselligini artirmaktadir (Duranh).

Oranti, gorsel hiyerarsiyi olusturmada
onemli bir etken olarak 6ne g¢ikmaktadir.
Bir gorsel unsurun tasarim igindeki diger
unsurlarla kurdugu orantisal iliskiler, algi ve
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iletisimi dogrudan etkilemektedir (Dikener,
2011).

2.1.3 Gorsel devamlilik

Gorsel devamhlik, goziin bir tasarim bo-
yunca dogal ve kesintisiz hareket etmesini
saglayan bir ilke olarak tanimlanmaktadir.
Sekillerin, renklerin ve cizgilerin akici bir
sekilde hareketi sonucu olusmaktadir. iz-
leyiciyi istenilen noktaya yonlendirmek ve
gorsel hikdye anlatmak amaciyla kullanil-
maktadir. Bir tasarimda gorsel devamliligin
saglanmasli, beraberinde gorsel ritmi de
saglamaktadir. Hareket duygusu yaratan
gorsel ritimler optik devamhlik olustur-
maktadir (Cinar, 2018). Bu akis, bitlincul
ve tutarli bir tasarim olusmasina olanak
tanimaktadir.

2.1.4 Biitlinlik

Tasarimda butlinlik, nesnelerin birbiri ile
uyumlu bir sekilde diizenlenmesi veya ben-
zer nesnelerin herhangi bir ortamda bir
araya getirilmesiyle olusan tasarim prensi-
bini ifade etmektedir. Bunun yerine bazen
uyum prensibi de tercih edilmektedir (Lau-
er, 1990).

Biutlnlik prensibi, tasarim calismasinda
kullanilan nesnelerin 6zellikleri ve bu nes-
neler arasindaki iliskiyle daha iyi anlasil-
maktadir. Sekil, renk, doku, form, hareket
yonl, simetri, tekrar, devamllik, benzer-
lik gibi Ozellikler incelendiginde bir sanat
eserinde veya tasarimda butunlik bulu-
nup bulunmadigl degerlendirilebilmekte-
dir. Ressam ve yazar Denman Waldo Ross
(1853-1935), sanatta uyum, denge ve rit-
min ardindaki bilimi ayrintili bir sekilde an-
latan kitabinda (1907) “Tasarim prensipleri
birbiriyle iliskili oldugundan, nesnelerin
sahip olduklari 6zellikler birden ¢ok prensi-
bin ayni kompozisyonda olusmasina imkan
saglar. Ornegin, bir formun tekrari biitiin-



[Ggln yaninda ritim ve dengeyi de meyda-
na getirebilmektedir. Bu agidan, ozellikle
tasarim slirecinde, prensiplerdeki bir arada
varolusu g6z 6nlinde bulundurmak gerek-
mektedir” ifadelerine yer vermistir (Akt.
Demirel, 2019).

2.1.5 Vurgulama

Vurgulama, tasarimda belirli bir 6genin
one cikarilmasi ile izleyicinin dikkatini cek-
mek icin kullanilan bir prensiptir. Kontrast,
renk, boyut, doku, cizgi gibi tekniklerle
saglanmaktadir. Vurgulama ile tasarimin
odak noktasi belirlenmektedir. “Her seyin
vurgulandigr bir tasarim, hicbir seyin vur-
gulanamadigi bir tasarimdir” ifadesi, vur-
gulamanin dogru kullanilmasi gerektigini
aciklamaktadir. (Cinar, 2018).

3. Tipografi

Tipografi metinlerin diizenlenmesini, yazi
tiplerinin secimini, estetik ve iletisimsel et-
kilerini belirleyen unsurlari icermektedir.
Grafik tasarimin yapi taslarindan biri ola-
rak degerlendirilmektedir (Selamet, 1995).
Dogru tipografi se¢imi, izleyicilerin reklami
daha kolay okumasina olanak saglamakta
ve markanin guvenirligini, imajini olumlu
yonde donustirebilmektedir.

Avrupa’da Ronesans hareketi, toplumlarin
gelismesine onemli bir zemin hazirlamis-
tir. Grafik Tasarim ve baski teknolojisinde
¢1gir acan bir bulus kesfedilmistir. Mainz’li
Johann Gensfeish zum Gutenberg, 1450
yihnda bir kitabin daha kolay ve islevsel
basilabilmesini saglayan bir sistem gelistir-
mistir. Bu teknigi gelistirirken, ilk kez Cin’de
tahta kaliplara oyulan rélyef ve ‘Xylotypog-
raphy’ adindaki teknikten esinlenmistir.
Bagimsiz, tekrar kullanilabilen ve yer de-
gistiren metal parcalar tasarlamis, bu par-
calar igin %80 kursun, %15 antimon ve %5
kalaydan olusan bir alasim Uretmistir. Ayri-
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ca beziryagi ve lamba isini karistirarak, cini
miurekkebine kiyasla daha Ustlin 6zellikle-
re sahip bir mirekkep gelistirmistir (Becer,
2005: 92-93).

Matbaanin ve grafik tasarimin kesfiyle ya-
ratici tasarimlar, farkl alanlarda uygulan-
maya baslanmistir. Tipografi, illiistrasyon
ve fotograf gibi alanlar kullanilarak Griinler
tasarlanmaya baslanmis, pazarlama, tani-
tim ve reklam amacl Urinlerde kullanilan
teknikler, izleyicileri ya da hedef alinan kit-
leyi bliyik olclide etkilemistir.

Tipografi, reklam afislerinde marka mesa-
jinin iletilmesinde kritik rol Ustlenmekte-
dir. Baslik metinleri, Grin agiklamalari ve
¢agrilar gibi 6nemli bilgilerin vurgulanmasi
tipografi araciligiyla saglanmaktadir. izleyi-
cilerin duygusal tepkilerini etkileme, marka
kisiligini yansitma ya da Urunin nitelikleri
hakkinda ipuglari sunma islevlerini yerine
getirmektedir. Grafik tasarimda tipografi,
bilginin ve mesajin anlasilabilir bir form di-
liyle aktarilmasinin yani sira, bir tarz, kisi-
lik ve gorsel bir dil sunarak farkli bir imge
olusturma iddiasini tasimaktadir. Kuskusuz,
mesajin igerigiyle tipografinin uyumlu hale
getirilmesi, grafik tasarimcilarin sikhkla
¢6zUm bulmak zorunda kaldigi bir durum
olarak 6ne c¢ikmaktadir. Sesle dogrudan
iliskiye sahip yazi, kagit lGzerinde sOylenen
sOzin izi olarak degerlendirilmektedir; bir
tonu, durusu ve tavri bulunmaktadir. Degi-
sik bicim ve tarza sahip alfabe tasarimlari,
‘vazi karakteri’ olarak adlandiriimaktadir
(Ucar, 2019).

Fontlarin istinasiz timda, notalar gibi farkli
bir sese, tona ve ritme sahip olarak nitelen-
dirilmektedir. Cagristirici ve animsatici glic-
leri bulunmaktadir. Tasarimda dengeyi de
saglayan yazi karakterleri araciligiyla resmi,
samimi, saglam, huzurlu anlamlar aktarila-
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bilmektedir. Tipografilerde bigim ile anlam
dogrudan baglantihdir. Clnkli harfler ve
kelimeler son derece ¢ok gliclii formlar ola-
rak gériilmektedir (igit, 2019: 78-89).

Tipografik karakterler, belirli tlrlere gore
siniflandiriimaktadir. Bu siniflar: geleneksel
yazilar, gecis donemi yazilari, modern yazi-
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Resim 1. Garamond, Baskerville, Bodoni, Rockwell, Helvatica, Fraktur ve Palace Script Siniflandirma
Ornekleri (https://tr.pinterest.com/)

Sozcukler, bir mesaji aktarma sirecinde
cesitli sekillerde kullanilabilmektedir; me-
sajin kolayca anlasiimasina olanak saglaya-
bilmekte veya ¢ok sayida farkli anlam ige-
rebilmektedir. Bazi s6zciikler, dogasi geregi
digerinden daha ilgi cekici olmaktadir. Or-
nek vermek gerekirse, ‘6lim’” kelimesi ‘ek-
mek’ kelimesine kiyasla daha dikkat gekici
bir nitelik tagimaktadir. Netlik ve okunabi-
lirlik, yazinsal iletisimde 6nemli unsurlar
olarak degerlendirilmektedir. Bir bireyin bir
mesajl kolayca okuyabilmesi, tasarimin aki-
sI, tamamlayici sézciklerin uyumu ve yazi
karakterlerinin okunabilirligi ile dogrudan
iliskilendirilmektedir (Ambrose ve Harris,
2019: 108-109).
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4. Reklam ve afislerde tipografi

Reklam, Giriin veya hizmetin tanitimi ama-
ciyla olusturulan basili ya da dijital duyuru-
lar olarak tanimlanmaktadir. Bu duyurular,
bilgilendirme, hatirlatma ya da ikna etme
amaciyla gerceklestirilmektedir. Marka-
lar, bireyler ya da kamu kuruluslari, belirli
hedef kitlelerine ulasmak amaciyla reklam
yayinlamaktadir. Yayin mecralari arasinda
televizyon, radyo, gazete, dergi, internet
ve billboard gibi cesitli alanlar yer almak-
tadir. Reklamcilik, Griine veya hizmete sim-
gesel bir anlam yukleyerek tiiketiciyi satin
alma davranisina yonlendirmeyi amacla-
yan bir faaliyet olarak degerlendirilmekte-
dir. Bu baglamda, ikna stirecinde kullanilan


https://tr.pinterest.com/

stratejiler bu ¢alismanin temel konusunu
olusturmaktadir. Reklam, insanlari belli bir
yere yonlendirmeyi, dikkatlerini bir trine
ya da hizmete ¢cekmeyi ve bu Urlinler veya
hizmetler hakkinda bilgi sunmay hedefle-
mektedir (Kaya F., 2018).

Prof. Dr. Hasip Pektas (2014: 222-231),
yayinladig bir makalesinde reklami, “Rek-
lama kisaca medya araciligiyla satis deni-
lebilir. Tum reklamlarda amag, satis orani-
ni artirmaktir. Reklam, sarekli yeniligi ve
arayisi gerektiren bir bilim ve sanat dalidir”
seklinde tanimlamaktadir.

GUnUmuzden yuzyillar énce kullanilmaya
baglanan afisler, herhangi bir fikri, durumu,
hizmeti, kisiyi veya urlinu kitlelere tanit-
mak ve bilgilendirmek amaciyla kullanilan
onemli iletisim aracglari olarak kabul edil-
mektedir. Temel amaci iriin veya hizmeti
tanitmak olan reklam afisleri, glinimuz
ekonomik sisteminin 6nemli bir pargasi
haline gelmistir. Bu nedenle, afislerin ha-
zirlanmasi sirecinde tasarim unsurlarina
Ozen gosterilmesi gerekmektedir. Afislerde
mesajin iletilmesi gorevini genellikle soz-
cliklerden cok gorseller Gistlenmekte, gor-
sellerin daha fazla garpici ve dikkat gekici
olmasi amaciyla sade bir anlatim benim-
senmesi onerilmektedir (Demir B. C., 2020:
118-136). Reklam afislerini etkili kilan veya
basarisizhiga ugratan unsurlar ise tipogra-
fi se¢imi, renk kullanimi, gorsel hiyerarsi,
okunabilirlik, yaraticilik, denge ve estetik
unsurlar olarak degerlendirilmektedir.

Estetigin reklam tasarimindaki 6nemi, Jor-
ge Frascara (2004: 74-76), tarafindan su se-
kilde siralanmaktadir:

Ik bakista cazibe yaratma ya da redde-
dilme durumuna etki eder.

+ iletisim siirecini destekler.
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e Bir izleyicinin bir tasarima ayirdigi algi-
sal zamani etkiler.

* Mesajin hafizada yer edinme diizeyini
etkiler.

e Tasarimin kullanim émrini sekillendi-
rir.

* Cevresel kaliteyi genel anlamda olumlu
ya da olumsuz yonde etkiler.

Frascara, bu goruslerini su ifadelerle des-
teklemektedir: “Estetigin dnemini savun-
mam, iyi zevk kavramiyla sinirh degildir.
iletisimin ulasmay1 amacladigi hedef kitleyi
anlamak esastir. Halk, (irlin ve mesaj ara-
sinda estetik boyutun buylk bir rol oyna-
digi bir uyum bulunmahidir. Halkin bir ke-
siminin bir Grline verecegi duygusal tepki,
Uriintn estetik ozelliklerinden blyik 6lci-
de etkilenmektedir.”

5. Ornek incelemeler

2023 yilinda Apple, “Privacy. That’s iP-
hone” sloganiyla bir reklam kampanyasi
gerceklestirmistir (Resim 2). Mahremiyet
ve bireysel gizliligin temel bir insan hakki
oldugunu vurgulayan bu afis tasarimlari,
yalin anlatimla izleyiciye istenilen mesaji
acitk ve net bir sekilde iletmektedir. Tasa-
rimda kullanilan tipografi, grafik tasarimin
temel ilkeleri agisindan incelendiginde,
beyaz alanin tasarimdaki sadeligi vurgu-
ladigi gorilmektedir. isvegli tasarimci Jan
Tschichold, beyaz alan kullanimini “Tasa-
rimin Akcigerleri” olarak nitelendirmistir
(Ambrose & Harris, 2010). Apple, yillardir
marka kimligi ve kampanyalarinda minima-
lizm ile beyaz alan kullanimini basarili sekil-
de uygulamaktadir. Bu yaklasim, markanin
profesyonel, glicli ve kullanici dostu imaji-
ni glglendirmektedir.

Apple, 2014 yili itibariyla kendi tasarladigi
yazi karakteri San Francisco’yu kullanmaya

125



Reklam Afislerinde Tipografinin Kullanim Bigimleri

baslamistir. Bu yazi karakterinin tasarimin-
da okunabilirlik 6ncelikli bir kriter olarak
belirlenmistir. Apple’in (2024) kurumsal
web sitesinde San Francisco yazi karakteri
hakkinda su ifadeler yer almaktadir: “San
Francisco, tutarli, okunabilir ve samimi bir
tipografik ses saglayan Apple yazi karak-
teridir. Tum Apple Urinlerinde, her pun-
to boyutunda ve ekran c¢ozinirliginde
optimum okunabilirlik sunmaktadir. italik
dahil, kiglk blytk harfler, kesirler, alt ve
Ust rakamlar, indeksler, oklar ve daha fazla-
si gibi 6zellikler hassas dizgi icin genislik ve
derinlik saglamaktadir.”

“Privacy, That’s iPhone.” (Gizlilik, bu iPho-
ne) slogani, izleyiciye mesaji dolayli yoldan
iletmek yerine dogrudan bir anlatimla ver-
meyi hedeflemektedir. Verilmek istenilen
mesaj, ana metin sag tarafa hizalanmasiyla
vurgulanmistir. Gorsel tasarimda mesajin
one g¢ikmasi saglanmis ve metin kisa tutu-
larak yalinlik 6n planda tutulmustur. Tasa-
rimin odak noktasi, solda kullanilan goérsel-
den baslayarak sagdaki tipografik ifadeye
yonelmektedir. Mesaj, blyulk ve kalin yazi
karakterleriyle yazilarak gli¢li ve net bir bi-
¢imde vurgulanmistir.

Denge ilkesi, kullanilan gorsel ve yazi ka-
rakterlerinin boyutlari ve yerlesimleri agi-
sindan basarih bir sekilde uygulanmistir.
Oran ve gorsel hiyerarsi ilkesi baglaminda
degerlendirildiginde, kullanilan tipografi-

126

nin boyut ve olcek acilarindan tasarimin
genel dengesiyle uyum icinde oldugu goz-
lemlenmektedir. Goérsel devamlilik ilkesi
acisindan da izleyicinin gorsel unsurlar ara-
sinda yonlendirilmesi basarili bir sekilde
saglanmistir.

Butlnluk ilkesi, renk, tipografi ve gorsel
bilesenlerin uyum icinde kullanilmasiyla
desteklenmistir. Bu ilkelerin dogru uygu-
lanmasi, tasarimin etkileyiciligini artirmis-
tir. Vurgulama ilkesine gore ise tasarimin
odak noktasi, gizliligi temsil eden bir duru-
mu simgelemektedir. Ozellikle iPhone’un
bir kisinin ylzini gostermeyecek sekilde
konumlandirmasi, mahremiyete dikkat
cekmektedir. Sag st kosede yer alan Apple
logosu, bu reklam kampanyasina 6zel ola-
rak bir kilit unsuru ile zenginlestirilmistir.
Bu gorselle, Apple’in gizlilige verdigi onemi
ve kullanici bilgilerin glivende oldugunu
vurgulamak hedeflenmistir.

Kampanyanin dikkat ceken bir diger un-
suru, kullanilan modellerin din, dil, irk ve
yas gruplari agisindan cesitlilik gbstermesi-
dir. Bu durum, Apple’in evrensel bir mesaj
ilettigini ve hedef kitlesinde herhangi bir
ayrim gozetmeden herkese hitap etmeyi
amacladigini ortaya koymaktadir.
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Privacy.
That's iPhone.

apple.com/privacy

[a)

Privacy.
That's iPhone.

apple.com/privacy

Resim 2. Apple ‘Privacy. That’s iPhone’, Amerika 2023 (https://www.dandad.org/awards/professio-
nal/2023/237760/privacy-thats-iphone/)

Ricola, 1930 yilinda isvicre’de kurulan ve
seker Gretiminde saglkli bitki 6zleri kullani-
lan bir sekerleme sirketidir (Ricola). Miami
Ad School Europe tarafindan Ekim 2014’te
Ricola Sekerlemesi icin hazirlanan reklam
afisleri, metin yazari Daniel Blomberg’in
yazdigl mizah dolu metinlerle dikkat cek-
mektedir (Resim 3) (Spot, 2024).

Tasarimda kullanilan tipografik dil, rekla-
min ana fikrini olusturmaktadir. Reklam-
larda farkli metinler araciligiyla ayni mizahi
tonu yakalamak hedeflenmistir. ilk afiste
‘O (6ksurik) sadece bir arkadas’ ifadesi yer
alirken, ikici afiste ‘lyi (6ksuiriik) gériintiyor-
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sun’ ifadesine yer verilmistir. Ana metin,
dikkat cekici bir kurumsal renk tzerine or-
talanarak tasarlanmistir. Verilmek istenilen
mesaj, metinde parantez icindeki ifadelerle
vurgulanmistir. Tasarimda tipografi kullani-
mi 6n plana cikarilmistir. Markanin Urdnd,
sag altta kicik boyutta konumlandirarak
ana mesajin 6nline gegcmeyecek sekilde bir
marka tanitimi yapilmasi amaclanmistir.
Yaninda ise ‘lyi haberlerin kulaga iyi haber
gibi geldiginden emin olun’ sloganina yer
verilmistir. Sans serif ve kalin yazi karakteri,
metnin net ve dogrudan okunmasini sagla-
mistir. Sari arka plan ve yesil yazi tipi ren-
gi, markanin kurumsal kimlik unsurlariyla

127


https://www.dandad.org/awards/professional/2023/237760/privacy-thats-iphone/
https://www.dandad.org/awards/professional/2023/237760/privacy-thats-iphone/

Reklam Afislerinde Tipografinin Kullanim Bigimleri

uyum icinde kalmistir. Ambalajda oldugu
gibi sari, yesil ve beyaz renkleri kullanimi,
sari izerine yesil yazi tercih edilerek dikkat
cekici bir gorsel etki olusturmayl amacla-
mistir.

Grafik tasarimin temel ilkeleri acisindan
degerlendirildiginde, tasarimin dengeli,
diizenli bir yapiya sahip oldugu; izleyicinin
tasarimi kolaylikla inceleyebilmesine ola-
nak tanidigi gézlemlenmektedir. Oran ve
gorsel hiyerarsi ilkesi baglaminda, kullani-
lan tipografinin boyut ve 6lcek acisindan
markanin 6nline gectigi, ancak bu etkinin
bilincli olarak tasarlandigi anlasiimaktadir.
Gorsel devamlilik ilkesi dogrultusunda, iz-
leyicinin 6nce verilmek istenen mesaja, ar-
dindan Grtine ve markaya yonlendirilmesi
hedeflenmistir.

Batunlik ilkesinde renk, tipografi, resim
gibi bilesenler markanin kurumsal kimligiy-
le uyum iginde kullanildigi gorilmektedir.
Vurgulama ilkesine gore ise tasarimin oda-
g1 ana mesaj Uzerine yogunlasmistir. Blyuk
puntolar ve kalin harfler ile mesaj vurgu-
lanmis; parantez icinde yer alan “6kstrik”
detayiyla mizahi bir tipografik yaklagim be-
nimsemislerdir. Bu yontemle hem mesajin
vurgulanmasi hem de kiiglik, mizahi ancak
etkili bir ayrinti ile metne farkh bir vurgu
eklenmesi amaglanmistir.

Marka noéropazarlama agisindan deger-
lendirildiginde, mizahi bir sekilde eklenen
“Okstrik” ifadesiyle Urinin oksiriage iyi
geldigi algisi yaratmayi hedeflemistir. Glo-
bal markalarin sloganlar araciligiyla insan
zihninde algl yaratabildigi bilinmektedir.
Buna en iyi 6rnek “Just Do It” slogani veri-
lebilir. Bu ifadeyi gordiglimizde ya da duy-
dugumuzda akla yalnizca Nike markasinin
gelmesi, néropazarlamanin tiiketici Gzerin-
deki glicli ve etkili etkisini gostermektedir.
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“She’s - just a friend”

Make sure good news sounds like good news & - iy w 2%
-

“You «= look good”

QRicola
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- .

Make sure §00d news sounds bke good news. & -~ w 45
.~

Resim 3. Ricola, Make Sure Good News Sounds
Like Good News, Miami 2015 (https://www.adsoft-
heworld.com/campaigns/friend)

Turkiye is Bankasi, 1924 yilinda kurulan
koklt ve milli bir bankadir (Bankasi). 2018
yilinda is bankasi tarafindan miisterilere y6-
nelik olarak olusturulan ‘Ek Hesap’ hizmeti
icin bir reklam kampanyasi hazirlanmistir
(Resim 4). ‘ihtiyaciniz oldugu an sizi rahat
ettiren hesap’ ifadesiyle blyuk harf, egik
ve sans serif yazi karakteri kullanilarak ta-
sarlanmigtir. Tasarimi inceledigimizde, ‘Ek’
yazisinin 3D olarak, kurumsal mavi renkte
rahat ve yumusak bir koltuk biciminde stili-
ze edildigi gortlmektedir. ‘Hesap’ kelimesi
ise ‘Ek’ koltugunun perspektifine uygun bir
sekilde yere yatirilarak konumlandiriimistir.
Bu yerlesim, tipografi ile bir bitlinlik sag-
lamistir. ‘Hesap’ yazisinin koltugun 6niine
yerlestiriimesi, tasarimin sundugu rahathk
ve kolaylik mesajini belirgin bir sekilde vur-
gulamaktadir.


https://www.adsoftheworld.com/campaigns/friend
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/friend

Tipografi, grafik tasarimin temel ilkeleri
acisindan degerlendirildiginde, yaratici fik-
rin on planda oldugu gozlemlenmektedir.
Farkli karakterler ve boyutlarda kullanilan
yazilarin, tasarimin bitiintne bakildiginda
dengeli bir gériinim olusturdugu soylene-
bilir. Dengenin dogru bir sekilde saglanma-
si, hedef kitleye mesajin etkili bir sekilde
iletilmesini desteklemistir. Oran ve gorsel
hiyerarsi ilkesi baglaminda, bashk buylk
puntolarla dikkat cekici bir sekilde yazil-
mig ve Ust kisma ortalanmistir. Tasarimin
en dikkat cekici unsuru olan ‘ek hesap’
bollimu, tasarimin diger unsurlarindan ba-
gimsiz ancak uyumlu bir sekilde ideal bir
blyuklikte tasarlanmistir. En alttaki bilgi
ve basvuru kismi ise kiiclik puntolarla yazil-
mis olmasina ragmen okunabilirligi yliksek
tutulmustur. Gorsel devamlilik ilkesi dog-
rultusunda, izleyicinin tasarim unsurlari
arasinda yonlendirmesi basarili bir sekilde
saglanmistir.

Butunluk ilkesiyle renk, tipografi gibi bile-
senlerin kullanimi is bankasinin kurumsal
kimligine uygun olarak kullanmldigi gordl-
mektedir. Mavi renk kullanimi, given ve
profesyonellik algisini desteklemektedir.
Bu rengin tasarimin genelinde dogru bir
sekilde dagitildigi ve gorsel bir uyum sag-
landigi gozlemlenmektedir. Vurgulama il-
kesine gore ise 3D tasarlanmis tipografik
dizenlemede koltugun rahathigi 6n plana
cikarilmis; ek hesabin sundugu konfor ve
kolaylik acik ve net bir sekilde iletilmistir.
Bu detay, incelikle verilmis etkili bir mesaj
olarak degerlendirilmektedir. Genel olarak
degerlendirildiginde, tasarim tipografik
acidan yaratici ve basaril bir grafik tasarim
ornegi olarak 6ne cikmaktadir.
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Siz de kolayca Ek Hesap acin, hesabinizda yeterli para olmasa da
nakit ihtiyaclaninizi aminda kargilayin. Odemelerinizi zamaninda

Al
yapmanin rahathdin Ek Hesap'la yasayin. %
(%

Bilgi ve Bagvuru: IsCep | Internet Subesi | Is Bankasi Subeleri v

Resim 4. is Bankasi, Ek Hesap, Tiirkiye 2018 (htt-
ps://www.behance.net/gallery/65712935/s-Ban-
kas-Ek-Hesap)

Grafik tasarim alaninda basarili ve 6zgin
tasarimlar oldugu gibi, grafik tasarim il-
keleri dikkate alindiginda basarisiz olarak
degerlendirilebilecek reklam afisleri de
bulunmaktadir. Bu duruma ornek olarak,
Shell ve Gillette markalarinin ortak bir
kampanya igin hazirlanan reklam afis tasa-
rimi gosterilebilir (Resim 5). Shell, ¢ok ulus-
lu bir kiiresel enerji ve petrokimya sirketi
iken Gillette, ABD merkezli bir tiras bigagi
uUreticisidir (Shell) (Gillette).

‘Triblnleri Ziplatacak Kampanya’ bashgi,
blyuk bir yazi tipiyle sol st kdseye hiza-
lanmistir. Basligin hemen altinda “Turk Milli
Futbol Takimi Ozel Serisi’ ifadesi yer almak-
tadir. Afisin sag tarafina dikey olarak orta-
lanmis sekilde, dikkat cekici renkte ve bi-
yuklikte, Urlnlerin fiyat bilgisi ve yapilan
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indirim belirtilmistir. Reklamda verilmek
istenilen mesaj, tiras kopugl ve 6zel seri
tiras bicagl aliminda iki Griintn 35 TL yeri-
ne 19,90 Tl'ye sunulmus oldugudur. Kam-
panyanin hedef kitlesi futbolsever erkekler
olarak belirlendiginden, arka planda bir
stadyum gorseli Gzerinde Gillette Urlinleri
yerlestirilmistir. Afisin sag alt kdsesinde ise
Shell logosu ve slogani konumlandiriimistir.

Grafik tasarimin temel ilkeleri acgisindan
incelendiginde, tasarimin bu ilkelerin ge-
rekliliklerini tam anlamiyla karsilamadigi
goriilmemektedir. Denge ilkesi baglamin-
da, tasarim ogelerinin uyumlu bir sekilde
bir araya getirilmesi beklenirken, kullanilan
ogelerin tamaminin oldukca buyilk ve dik-
kat dagitici oldugu, izleyiciyi yoran bir tasa-
rim ortaya koydugu anlasiimaktadir. Oran
ve gorsel hiyerarsi ilkesi acisindan da afiste
bir orantisizlik dikkat cekmektedir. Baslk
blyuk puntolarla yazilmis, indirim bilgileri
asirt byudk bir alan kaplamis ve Urdnler ile
sag altta yer alan marka logosu gorsel hiye-
rarsiyi olusturmada yetersiz kalmistir. Fiyat
ve indirim bilgileri kirmizi daire icinde genis
alana vyerlestirilmisken, beyaz zemin (ze-
rindeki bilgiler daire icine sikismis bir go-
rinim sergilemektedir. Gorsel devamlilik
ilkesi acisindan da tasarim izleyiciyi bircok
ogeyle karsi karsiya birakmakta ve bir ka-
risiklik yaratmaktadir. Bashk, kirmizi daire,
Urlinler ve logolar arasinda uyumlu bir gor-
sel yonlendirme olusturulamamistir. Grafik
ogelerin uyumsuz boyutlari nedeniyle ta-
sarimda dogal bir akis saglanamamistir.

Butunluk ilkesi baglaminda, resim, tipog-
rafi, renk gibi bilesenlerin kullaniminda
renk acisindan dogru tercihler yapildig
gorilmektedir. Kirmizi ve beyaz renkle-
ri hem Gillette hem de Shell markalarinin
kurumsal renkleri arasinda yer almaktadir.
Tipografi agisindan ise ayni yazi karakteri
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ailesi kullaniimis olmakla birlikte, bu yazi
karakterlerinin dogru bir sekilde uygulan-
madigi anlasiimaktadir. Tasarimdaki tim ‘i’
harfleri kiictik yazilmis, buna karsilik ‘U0’ ve
‘0’ harfleri ise buylk harflerle yazilmistir.
Tipografik tasarimlarda sesli harflerin nok-
talama isaretleri bazen zorluk yaratabilse
de bu durumun ¢6ziimi s6z konusu sekilde
olmamalidir.

Vurgulama ilkesi agisindan, kampanya afi-
si olmasi nedeniyle indirim fiyati kirmizi
ve beyaz yuvarlaklar iginde vurgulanmigstir.
Ancak basligin orantisiz bir sekilde buyuk
yazilmis olmasi, asil vurgulanmasi gereken
metni ve Urlinl gblgede birakmistir. Sonug
olarak, bu reklam afisi grafik tasarim ilkele-
ri dogrultusunda degerlendirildiginde hem
estetik hem de islevsellik agisindan eksik-
likler barindirmaktadir.

TRiBUNLERi
ZIPLATACAK
KAMPANY,

TURK MiLLi FUTBOL TAKIMI OZEL SERiS

DAHA iYi BiR
YOLCULUGA

Resim 5. Shell & Gillette, Triblnleri Ziplatacak Kam-
panya, Istanbul 2019 (https://www.behance.net/
gallery/87479043/Shell-Kampanya-Afisi-Tasarm)
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Burger King, 1954 yilinda kurulmus Ame-
rikan hazir yemek sirketidir (King). Bur-
ger king icin hazirlanan bu reklam afisi
incelemesinde o©ncelikle tasarimin metin
yogunlugu acisindan dolu oldugu tespit
edilmektedir (Resim 6). Marka logosu sag
Ust kdseye yerlestirilmistir. Afis sirasiyla yu-
karidan asagiya; Urinle ilgili bashklar, tri-
nln icerigi, Urinln adi, destekleyici firma
logosu, Uriin gorseli, firma iletisim bilgileri,
firmanin paket servis yaptigi bélgeler ve en
altta destekleyici firmanin farkh Gg¢ Grind-
nl icermektedir. Gorselin metin yogunlu-
gu, afisin ‘There’s No Such Thing As Two
Much Cheese’ (iki peynir fazla diye bir sey
yoktur) seklindeki ana mesajini golgede
birakmaktadir. Bu durum, afiste verilmek
istenen asil mesajin, ekstra peynirli ve acili
yeni bir Whopper trind oldugunun net bir
sekilde anlasilmasini zorlastirmaktadir.

Grafik tasarim ilkeleri acisindan incelendi-
ginde, denge unsurunun yeterince sagla-
namadigl gozlemlenmektedir. Afiste iletil-
mek istenen ¢ok sayida bilginin karmasaya
yol actigl, izleyicinin odaklanmasini zor-
lastirdigi belirlenmektedir. Oran ve gorsel
hiyerarsi ilkesi acisindan degerlendirildi-
ginde, farklh boyutlarda ve yazi karakterle-
rinde metnin kullanimi orantisizlik yarat-
maktadir. Bashk blyik ve dikkat cekici olsa
da metinlerin fazlalig ve yazi karakterlerin-
deki cesitlilik, izleyicinin dogru bilgiyi bul-
masini gliclestirmektedir. Gorsel devamlilik
ilkesi baglaminda, tasarimda dogal ve ke-
sintisiz bir akis olmasi beklenirken, bu afis-
te yukarida asagiya kum saati formunda bir
tasarim akisi gorilmekte, ancak asiri bilgi
yogunlugu nedeniyle bu akis kesintisiz bir
yaplya ulasamamaktadir.

Butunluk ilkesi agisindan bakildiginda, ne-
redeyse her satirda farkli yazi karakterle-
rinin kullanildigi tespit edilmektedir. Renk

Aydin Sanat Yil 10 Say1 20 - Aralik 2024 (119-135)

Elif Bulut Simsek

kullanimi agisindan ise Burger King’in ku-
rumsal renk paletine ait olmasa da genel
olarak uyumlu renkler tercih edilmistir. An-
cak genel anlamda bir tasarim uyumunun
saglanamadigi gozlemlenmektedir. Vur-
gulama ilkesi baglaminda, tasarimin odak
noktasi Whopper Grini olmustur. Burger
gorseli, izleyicinin dikkatini cekmeyi basar-
sa da afisteki diger tasarim ogeleri fazlasiy-
la dikkat dagiticidir. Bu durum, Whopper’a
odaklanilmasi gereken mesajin yeterince
etkili bir sekilde iletilmesine engel olustur-
maktadir.

()

\ L | “oit¥

FROM OUR PLACE TO YOURS! Setyb,
bkdelivery.in

Loaded with

Cheese & Chilli
Sandwich Spread
Cheese & Jalapeno Dip

Resim 6. Burger King, Whopper Reklam Afisi, Hin-

distan Dehli 2017 (https://www.advertgallery.com/

newspaper/burger-king-there-is-no-such-thing-as-
two-much-cheese-cheese-and-chilli-burger-ad/)
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Turkcell, 1994 yilinda Tirkiye'de kurulmus,
yerlesik bir dijital operator firmasidir (Turk-
cell). incelenen reklam afisi, Turkcell’in dii-
zenledigi Elgiler Zirvesi icin hazirlanmis bir
afis tasarimidir (Resim 7). Afise ilk bakildi-
ginda, tasarimin kaotik bir yapita sahip ol-
dugu fark edilmektedir. Turkcell logosu ile
ana bashk ‘Cellfest’” buylk puntolarla Ust
kisma ortalanarak yerlestirilmistir. Altinda,
ortada ve sola hizalanmis sekilde ‘Hizlan-
mak icin Baglan’ ikinci bashgi ile KCM Club
logosu gorulmektedir. Sag tarafta, etkin-
likle ilgili bir ciimle detay iceren metin yer
almaktadir. Sol tarafta ise motor lGzerinde
bir cell gorseli kullanilarak hedef kitlesinin
geng ve motor sporlarina ilgi duyan birey-
ler oldugu belirtilmek istenmistir. Afisin alt
kisminda, etkinlik yeri ve saat bilgisi blyuk
puntolarla ortalanmis sekilde yazilmistir.
Sol alt kosede ise kiglk boyutta 9. Turkcell
Elciler Zirvesi logosu konumlandiriimistir.

Grafik tasarimin temel ilkelerinden olan
denge, oranti ve gorsel hiyerarsi, gorsel de-
vamhilik, buttnlik ve vurgulama; bir tasari-
mi daha etkili kilmak ve reklam mesajinin
dogru sekilde algilanmasini saglamak icin
temel kurallardir. Ancak bu tasarim ince-
lendiginde, maalesef s6z konusu ilkelerin
hicbirinin etkili sekilde uygulanmadigi go-
rilmektedir. Tasarimda kullanilan grafik
ogeleri ve metinlerin dizensizligi, belirgin
bir dengesizlik yaratmaktadir. Hareket un-
suru kullanilmis olsa da bu unsurlar dogru
bir sekilde uygulanmadigi icin izleyicinin
tasarimi rahatca incelemesine olanak ta-
nimamaktadir. Denge ilkesi, karmasaya yol
acacak bir bicimde ihlal edilmistir.

Oranti ve gorsel hiyerarsi ilkesi acisindan
degerlendirildiginde, boyut ve olcek iliski-
lerinin i¢ ice gectigi ve tasarimda bir kar-
masikhk olusturdugu tespit edilmektedir.
Maskot ve grafik 6gelerin kullanimi, karma-
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sik ve dikkat dagitici bir etki yaratmaktadir.
Dolayisiyla tasarim okunabilirlik ve algila-
nabilirlik agisindan olumsuz bir izlenim bi-
rakmistir. Gorsel devamlilik ilkesi baglamin-
da, bu tasarim izleyici icin uygun bir akisa
ve yaplya ulasamamaktadir.

Bitunluk ilkesine gbre renk, tipografi ve
sekillerin uyum icinde olmasi beklenmek-
tedir. Ancak afiste ‘cellfest’ bashgi icin kul-
lanilan yazi karakterinin oldukca hareketli
bir forma sahip olmasi, basligin okunabi-
lirligini distrmektedir. Alt bashk ise bas-
liktan farkh bir yazi karakteriyle yazilmistir.
Detayli metin kisminda kullanilan yazi tipi
daha sade bir karakter olmasina ragmen,
arka plandaki yogun cizimler nedeniyle bu
metnin de okunabilirligi azalmistir. En alt
kisminda yer alan etkinlik yeri ve saat bil-
gisi blylk puntolarla yazilmisken, hemen
solunda yer alan logo oldukca kiicik bo-
yutlarda birakilmistir. Farkh yazi tiplerinin
bir arada kullanilmasi, arka planda yogun
sekilde kullanilan karmasik c¢izimler, ku-
rumsal bir renk olsa da mavi tonunun asiri
derecede yogun kullanimi, maskot ve gor-
sellerin metni desteklemek yerine metnin
onilne gegcmesi tasarimda uyum ve bitln-
[Gglin saglanamamasina yol acmistir.

Vurgulama ilkesi acisindan degerlendiril-
diginde, tasarimda bir 6genin 6ne ¢ikarila-
rak verilmek istenen mesaja odaklanilmasi
beklenmektedir. Ancak bu tasarimda, vur-
gulamanin neredeyse tim ogelere esit se-
kilde yapilmis oldugu gozlemlenmektedir.
Grafik tasarimda 6zellikle bilgi metni iceren
tasarimlarda, tipografinin dogru bir sekilde
kullanilmasi olduk¢a 6nemlidir. Bu tir tasa-
rimlarda amag, mesajin net ve anlasilir bir
sekilde iletilmesini saglamaktadir. Ancak
s6z konusu tasarim bu amaca ulasmada
yeterince basarili olamamistir.



TURKCELL

LLEE

Yer: CellFest Etkinlik Alani
Saat: X =X

Resim 7. Turkcell, Cellfest Etkinlik Konsept Afisi,
istanbul 2017, (Espass Istanbul Reklam Ajansi |
Profesyonel Tasarim Evi - Turkcell Cellfest Etkinlik
Konsept Calismalari )

6. Sonug¢

Tasarim ilkeleri temel alinarak Ug basarih
ve (¢ basarisiz reklam afis tasarimiincelen-
mistir. Bu inceleme, etkili bir reklam kam-
panyasinin  olusturulabilmesi agisindan
tasarim ilkelerinin ne denli Gnemli oldugu-
nu ortaya koymaktadir. Reklam afislerinin
temel amaci, hedef kitleye iletilmek iste-
nilen mesaji etkili bir sekilde aktarmaktr.
Bu mesajin dogru iletimi, izleyicinin ilgisini
cekmekle sinirli kaymayip nihai olarak sa-
tisa donlstiginde, reklam kampanyasinin
basariya ulastigi kabul edilmektedir.

incelenen afis tasarimlarinda éncelikli ola-
rak sadeligin 6nem tasidigI gbzlemlenmis-
tir. Basarili olarak degerlendirilen reklam
afislerinin tipografik dili yalin, net ve anlasi-
lir bir yapiya sahiptir. Tipografinin dogru bir
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sekilde uygulanmis olmasi, bu tasarimlari
basarili kilan temel unsurlardan biridir. Ti-
pografinin dogrulugu ise tasarim ilkelerine
uygunluk cercevesinde degerlendirilmek-
tedir. Mesaji izleyiciye iletmek i¢in gereksiz
uzunlukta metinler yerine, net ve temiz bir
dil kullanmanin etkili bir yontem oldugu bu
incelemede acik¢a ortaya cikmistir. Ayrica,
basarili tasarimlarin en belirgin 6zelliginin
yaratici bir fikirden beslenmis olmasi dik-
kat cekmektedir.

Basarisiz reklam afisleri incelendiginde ise
bu tasarimlarin ortak 6zelliginin kaotik bir
yaplya sahip oldugu tespit edilmistir. Bir
tasarim da kullanilan metinlerin uzunlu-
gu ya da kisaligl ne olursa olsun, tasarim-
da denge, oran ve gorsel hiyerarsi, gorsel
devamlilik, bittnlik ve vurgulama ilkeleri
dogru bir sekilde uygulanmadiginda sonug
kacinilmaz olarak basarisizlikla sonuglan-
maktadir. Bu ilkeler, tasarim sirecinde bir
rehber gorevi gorerek izleyicinin gozini
yonlendiren, ilgisini odaklayan ve mesaiji
etkin bir sekilde aktaran bir yapi olustur-
mayiI mimkun kilmaktadir. Ancak bu ilkele-
re yeterli dGnem verilmediginde, tasarimin
hem gorsel hem de islevsel olarak amacina
ulasamadigi goriilmektedir.

Tasarimi bir sanat ve iletisim araci olarak
degerli kilan en 6nemli unsurlar, temel ta-
sarim ilkeleridir. Glinlimuz teknolojik im-
kanlari sayesinde hemen herkes bir tasa-
rim yapabilme olanagina sahip olsa da bu,
yapilan her tasarimin etkili ve basarili ola-
cagl anlamina gelmemektedir. Ornekleri
siklikla karsimiza ¢ikan bu durum, tasarim
dlinyasinda kalite farkini agikga ortaya koy-
maktadir. Basarih tasarimla Uretebilmek
icin, grafik tasarimcilarin temel sanat egiti-
mi almis olmasi ve nitelikli 6rnekleriincele-
yerek kendini gelistirmesi blylik 6nem ta-
simaktadir. Egitim, yaraticilik ve deneyim,
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grafik tasarimcilarin yetkinliklerini artiran
ve onlarin daha etkili isler ortaya koymasini
saglayan temel unsurlardir.

Sonug olarak, grafik tasarimcilarin dona-
nimli bir egitim sirecinden ge¢mis olmasi,
yalnizca bireysel basarilarina katki sagla-
makta kalmayip, ayni zamanda giiniimizde
sikca karsilasilan tasarim kaynakl gorinti
kirliligini azaltmada da 6nemli bir rol oyna-
maktadir. Temel tasarim ilkelerinin dogru
bir sekilde uygulanmasi hem estetik hem
de islevsellik acisindan gliclii bir tasarim
ortaya cikarmanin anahtaridir.

Kaynakca

Ambrose, G., & Harris, P. (2010). Gdrsel
Grafik Tasarim So6zIliigi. istanbul: Literatir
Yayinlari.

Ambrose, G., & Harris, P. (2012). Tipogra-
finin Temelleri. istanbul: Literatiir Yayinlari.

Ambrose, G., & Harris, P. (2019). Grafik Ta-
sarimda Tasarim Fikri. istanbul: Literatir
Kitabevi.

Apple. (2024). Fonts for Apple platforms.
Apple. Erisim Adresi: https://developer.
apple.com/fonts/ adresinden alindi

Bankasi, T. I. Tarihimiz. Turkiye is Bankas.
Erisim Adresi: https://www.isbank.com.
tr/bankamizi-taniyin/tarihimiz adresinden
alindi

Becer, E. (2005). iletisim ve Grafik Tasarim.
Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari.

Cinar, A. B. (2018, Nisan 26). Tasarim ilkele-
ri “Gérsel Devamlilik ” ve “Vurgu”. Medya
Cuvall. Erisim Adresi: https://www.med-
yacuvali.com/yazilar/aysen-balci-cinar/
tasarim-ilkeleri-gorsel-devamlilik-ve-vurgu
adresinden alindi

134

Demir, B. C. (2020). Bir Gérsel iletisim Tiirii
Olarak Afis Tasarimi: Post Modern Reklam
Afislerinin Bicimsel Agidan Incelenmesi. D.
D. Unvan, & D. Kalay icinde, iktisadi ve ida-
ri Bilimlerde Glincel Arastirmalar Karadag:
Ivpe Cetinje.

Demir, H. (2010). Geg¢misten Giiniimiize
Grafik Tasarimin islevi ve Baslica Gelisim
Evreleri. Sanat Dergisi, 60.

Demirel, M. R. (2019, Haziran 18). Tasarim-
da Biitiinliik Prensibinin Disiplinlerarasi in-
celenmesi. Akdeniz Sanat Dergisi

Dikener, O. (2011). internet Reklamciligin-
da Web Sitesi Tasariminin Onemi. Erciyes
iletisim Dergisi 'Akademia’

Duranli, L. Tasarim llkeleri. Scribd. Erisim
Adresi:  https://www.scribd.com/presen-
tation/459614776/DERS-003-GRAFIK-TA-
SARIM-ILKELERI-pptx adresinden alindi

Frascara, J. (2004). Communication Design.
New York: Allworth Press .

Garland, T. H. (1987). Fascinating Fibonac-
cis: Mystery and Magic in Numbers. Dale
Seymour Publications.

Gillette. About. Gillette. Erisim Adre-
Si: https://gillette.com/en-us/about/
our-story?srsltid=AfmBOordUnkouWP-
y9gXxVPj27qfDP2M2wPRMv_VmwAIMIY-
RNOa6ddiZS adresinden alindi

Heller, S., & Anderson, G. (2023). Tipogra-
fi Fikirler Kitabi. S. Heller, & G. Anderson
icinde, Butlinlesme: Sanat ve Harf Birligi.
istanbul: Ketebe Yayinlari.

igit, A. (2019, Nisan). Tipografik Karakter-
ler Araciligiyla Kimligin ifsasi. The Turkish
Online Journal of Design, Art and Commu-
nication. Erisim Adresi: https://dergipark.
org.tr/tr/download/article-file/685259 ad-
resinden alindi



[IENSTITU. (2020, Mart 07). Temel Tasarim
ilkeleri. IIENSTITU. Erisim Adresi: https://
www.iienstitu.com/blog/temel-tasarim-il-
keleri adresinden alindi

Kaya, E. E. (2021, 07 22). Fibonacci Dizi-
sinden Altin Orana. bilimgenc.tubitak.gov.
tr. Erisim Adresi: https://bilimgenc.tubi-
tak.gov.tr/makale/fibonacci-dizisinden-al-
tin-orana adresinden alindi

Kaya, F. (2018, Temmuz 2). Reklam ve Pa-
zarlama Stratejileri: Bir Reklamda Olmasi
Gerekenler. Mecmua Uluslararasi Sosyal
Bilimler Dergisi,

Kaya, M. E. (2024, Temmuz 22). Afis Tasa-
riminda Tipografik Anlam Yaratma Yakla-
simlari. Inonu University Journal of Art and
Design,

King, B. Our Burger Franchise Story. Burger
King. Erisim Adresi: https://franchising.bk.
com/about adresinden alindi

Lauer, D. A. (1990). Design basics, Third
Edition. Florida: Charlyce Jones Owen.

Pektas, H. (2014, Kasim 27). Rekldm Nedir?
islevi ve Etkileri Nelerdir? Ondokuz Mayis
University Journal of Education Faculty,
2(1),

Ricola. Small but mighty. Ricola. Erisim Ad-
resi:  https://www.ricola.com/en/about/
our-milestones/ adresinden alindi

Sahakyan, S. (2023, Aralik 12). Giinliik
Yasamda ve UX Tasariminda Altin Oran.
medium.com. Erisim Adresi: https://

Aydin Sanat Yil 10 Say1 20 - Aralik 2024 (119-135)

Elif Bulut Simsek

medium.com/@sedasahakyan/the-gol-
den-ratio-in-everyday-life-and-ux-de-
sign-84ac328dd932#:~:text=Apple%20
has%20subtly%20integrated%20princip-
les,design%20philosophy%20and%20pro-
duct%20aesthetics. adresinden alindi

Sanat, A. (2015, Mart 30). Tasarim Nedir?
Arkhe Sanat: https://www.arkhesanat.
com/tasarim-nedir/ adresinden alindi

Sansarci, E. (2015, Mart-Nisan). Mesaj Ver-
me Sanati. Grafik Tasarim,

Selamet, S. (1995, Mart). Grafik Tasarim
Ogesi Olarak Tipografi. Yiiksek Lisans Tezi.
Eskisehir: T.C. Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlsu.

Shell. Who we are. Shell. Erisim Adresi:
https://www.shell.com/who-we-are.html
adresinden alindi

Spot, A. (2024). Media, Prints. www.
adsoftheworld.com. Erisim Adresi: ht-
tps://adsspot.me/media/prints/rico-
la-friend-2cc2a4143476 adresinden alindi

Turkcell. Genel Bakis. Turkcell. www.turk-
cell.com.tr. Erisim Adresi: https://www.
turkcell.com.tr/tr/hakkimizda/genel-bakis
adresinden alindi

Ucar, T. F. (2019). Gérsel lletisim ve Grafik
Tasarim. istanbul: inkilap Kitabevi.

Wigan, M. (2012). Gérsel lliistrasyon Séz-
liigii. istanbul: Literatiir Kitabevi.

135



