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Bu calisma, popdiler kiltiirlin grafik tasarim tzerindeki yonlendirici etkisini ve bu etkilesimin ti-
ketici davranislari Gizerindeki roltinl incelemektedir. Gliniim{z gorsel iletisim ortaminda grafik ta-
sarim, yalnizca estetik bir Gretim alani degil, ayni zamanda toplumsal anlamlarin insa edildigi kiil-
tirel bir dil haline gelmistir. Popdler kiltir, bu dilin bicimlenmesinde dnemli bir katalizor olarak,
markalarin gorsel kimlik olusturma sireglerine dogrudan miidahil olmakta ve tiiketicinin algisal
diinyasini yeniden sekillendirmektedir. Reklam, ambalaj ve dijital mecralarda kullanilan popiler
figlirler, renk kodlari, tipografik tercihler ve semboller araciligiyla bireyin tiiketim pratiklerini kl-
turel bir kimlik performansina dontstirmektedir. Bu baglamda grafik tasarim, tiiketime yalnizca
gorsel bir cekicilik degil, ayni zamanda ideolojik ve duygusal bir yonlendirme kazandirmaktadir.
Cahismada, popdler figlrlerin yer aldigi marka 6rnekleri izerinden yapilan gostergebilimsel ¢o-
ziimlemeler, grafik tasarimin kiiltirel gostergeler araciligiyla tiiketici izerinde sembolik bir etki
yarattigini ortaya koymaktadir. Sonug olarak, popiler kiltlir—grafik tasarim etkilesimi, cagdas ti-
ketim kultGrinde kimlik, arzu ve aidiyetin yeniden Uretildigi bir estetik stratejiye dontismektedir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Popiler Kiltir, Tuketim, Gorsel Kimlik, Kiltlrel Gosterge.

The Cultural Language of Graphic Design: Shaping Consumer Perception Through
Popular Figures

Abstract

This study examines the guiding influence of popular culture on graphic design and its impact on
consumer behavior. In today’s visual communication environment, graphic design has evolved
beyond an aesthetic discipline into a cultural language through which social meanings are con-
structed. Popular culture functions as a catalyst in shaping this language, directly influencing
brand identity formation and reshaping consumer perception. Popular figures, color codes, ty-
pographic choices, and symbolic representations in advertising, packaging, and digital media
transform consumption practices into expressions of cultural identity. In this context, graphic
design not only provides visual appeal but also serves as an ideological and emotional frame-
work guiding consumer choices. Through semiotic analysis of selected brand examples featuring
popular cultural figures, the study reveals how graphic design operates as a symbolic medium
affecting consumer perception. Ultimately, the interaction between popular culture and graphic
design becomes an aesthetic strategy in which identity, desire, and belonging are continuously
reconstructed within contemporary consumer culture.
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Giris

Gunlmuz dinyasinda grafik tasarim, yal-
nizca bir iletisim araci olmanin 6tesine ge-
cerek kiltlrel, ekonomik ve ideolojik an-
lamlarin tastyicisi haline gelmistir. Tliketim
kiltlrinin giderek gorsellestigi cagimizda
grafik tasarim Uretimleri, bireylerin diinya-
y1 algilama, kimlik kurma ve toplumsal ai-
diyet olusturma bicimlerini etkileyen giic-
U bir gostergeler sistemine dontsmustir
(Becer, 2013, s. 112). Bu dontsimiin mer-
kezinde, popller kiltirin glindelik yasam
pratikleri Gizerindeki belirleyici etkisi yer al-
maktadir (Featherstone, 2007, s. 84).

Popiiler kiltlriin dogasi geregi siirekli ye-
nilenen, degisen ve toplumsal egilimleri
yansitan dinamik yapisi, grafik tasarim ala-
nina dogrudan sirayet eder. Reklam, amba-
laj, afis, sosyal medya gorselleri, kampanya
kimlikleri ya da marka logolari gibi bircok
grafik tasarim Grund, yalnizca estetik bir
kompozisyonun sonucu degil, ayni zaman-
da kilturel kodlarin yeniden Uretildigi birer
gorsel metin olarak degerlendirilebilir. Bu
gorsel metinlerde kullanilan renk, tipog-
rafi, figlir, sembol ve bicimsel tercihler, ti-
keticiyle kurulan iletisimi belirleyen anlam
katmanlari olusturur. Dolayisiyla grafik ta-
sarim, popiler kiltlirin hem tasiyicisi hem
de Ureticisi olarak iki yonli bir etkilesim
icindedir: bir yandan popiler kiltiirden
beslenir, 6te yandan popdler kiltlriin gor-
sel ve sembolik dilini yeniden bigcimlendirir
(Barthes, 1977, s. 38; Storey, 2018, s. 29).

Bu baglamda grafik tasarimin popiler kil-
turle kurdugu iliski, salt estetik bir uyar-
lamadan ¢ok daha derin bir ideolojik ve
sosyokdltlirel anlam tasir. Markalar, tasa-
rimlarinda popller figlirlere, renk paletleri-
ne, tipografik egilimlere veya trend estetik
kodlarina yer vererek tiiketiciyle duygusal
bir bag kurmayi hedefler (Solomon, 2020,
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s. 70; Arikan, 2015, s. 117). Kiresel med-
ya etkisiyle birlikte popller kiltlr figtrleri,
tuketicinin zihninde glven, eglence, geng-
lik ve aidiyet gibi degerlerle 6zdeslesen ev-
rensel sembollere donismustir (Solomon,
2020, s. 55; Kellner, 1995, s. 71). Bu figlrle-
rin ambalajlarda, reklam kampanyalarinda
ve sosyal medya iceriklerinde kullaniimasi,
yalnizca bir pazarlama stratejisi degil; ayni
zamanda bir kalturel anlam aktarimi si-
recidir (Storey, 2018, s. 30; Featherstone,
2007, s. 93).

Popiiler kiltir bu yoniyle tiketime yon
veren en etkili gliclerden biridir. Grafik ta-
sarimin sundugu gorsel diinya, tiketicinin
zihinsel imgelerini sekillendirir, arzularini
yonlendirir ve Urlnlerle duygusal bir ya-
kinlik kurmasini saglar (Solomon, 2020, s.
60). Ozellikle ambalaj tasarimi gibi dogru-
dan tliketiciyle temas eden alanlarda tasa-
rimin kilturel kodlarla donatilmasi, mar-
kanin “anlam Gretiminde” belirleyici bir
rol oynar (Becer, 2013, s. 240). Bu anlam,
yalnizca Uridnin fiziksel niteligiyle degil,
ayni zamanda temsil ettigi kimlik, deger ve
yasam tarziyla ilgilidir (Featherstone, 2007,
s. 92). Glinimiz tuketicisi artik yalnizca bir
Urlin satin almaz; ayni zamanda bir kimlik,
bir aidiyet ve bir duygusal deneyim satin
alir (Solomon, 2020, s. 68). Grafik tasarim
bu kimlik performansinin gorsel platformu
olarak islev gorir; populer kultiir figlirleri
ister bir film karakteri, ister bir influencer,
isterse bir marka maskotu olsun, bu per-
formansi destekleyen sembolik araclara
donisir (Storey, 2018, s. 31; Fiske, 1989,
s. 24). Boylece tiketim, salt ekonomik bir
eylem olmaktan cikarak kiiltlrel bir anlati-
ya donusur; grafik tasarimin gorsel dili bu
anlatinin sahnesi, popiler kiltir ise basrol
oyuncusudur (Becer, 2013, s. 118).



Tiketim toplumunun goérsel temisilleri,
¢ogu zaman arzunun yeniden Uretimi lze-
rine kuruludur. Bu yeniden Ulretim siireci,
tasarimin bicimsel unsurlarinda somutla-
sir: parlak renkler, dikkat cekici tipografi,
tanidik yuzler, duygusal ¢agrisimlar ve hizl
okunabilir mesajlar (Featherstone, 2007, s.
90). Medyada sikhkla tekrarlanan gorsel-
ler, Gnll figlrler, viral estetikler veya sosyal
medya trendleri, tasarimcilarin beslendik-
leri ortak bir gorsel havuz olusturur (Sto-
rey, 2018, s. 30; Fiske, 1989, s. 26). Boyle-
ce popduler kiltar, grafik tasarimin Gretim
bicimlerini yénlendiren bir alt metin haline
gelir ve toplumsal bellegin gorsel yeniden
insasina katkida bulunur (Becer, 2013, s.
125). Yerel ve kiresel markalar, ulusal kim-
lik unsurlarini, populer figlrleri ve glincel
estetik kodlari farkh bicimlerde harman-
layarak hem geleneksel hem c¢agdas soy-
lemler Uretir. Calismanin ilerleyen bolim-
lerinde ayrintili bicimde ele alinacak olan
Barbie, Tadelle, Doritos ve Nutella 6rnek-
leri, bu hibrit gorsel séylemin somutlastig
markalar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Popiler kultir—grafik tasarim etkilesimi-
nin temelinde “anlam Uretimi” yer alir.
Barthes (1977, s. 45), gostergebilimsel
yaklasiminda her gorselin denotatif ve
konotatif olmak Uzere iki dizlemde isledi-
gini belirtir. Grafik tasarim, bu iki diizlem
arasinda kopri kuran bir Gretim alanidir.
Popdiler figlrlerin kullanimi, gostergenin
ikinci dizleminde yer alan kiltdrel anla-
mi yogunlastirir; bir Gnli figirin ambalaj
Uzerindeki temsili, yalnizca o kisinin imge-
si degil, onunla 6zdeslesen yasam tarzini,
duygusal cagrisimlari ve kiltirel degerleri
de tasir (Solomon, 2020, s. 74). Grafik tasa-
rimin kiltdrel bir dil olarak giicd, bu anlam
Uretim sireclerini yonetme becerisinden
kaynaklanir. Tasarimci yalnizca estetik bir
bicim yaratmaz; ayni zamanda bir sdylem
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kurar, toplumsal hafizayi bicimlendirir, ar-
zulari yonlendirir ve degerleri gorsellestirir
(Becer, 2013, s. 130; Arikan, 2015, s. 121).
Bu nedenle popiiler kiltlrin tasarim lize-
rindeki etkisi, ylzeysel bir bicim benzerli-
ginden ¢ok daha derin bir ideolojik yeniden
Uretim sirecine isaret eder (Featherstone,
2007, s. 95; Kellner, 1995, s. 73).

Sonug olarak grafik tasarim—popiler kul-
tur etkilesimi, cagdas tiketim kiltlirindn
temel bilesenlerinden birini olusturmakta-
dir. Bu etkilesim, tiiketime estetik bir boyut
kazandirirken ayni zamanda kimlik ve an-
lam insasi streclerini bicimlendirmektedir
(Becer, 2013, s. 132; Storey, 2018, s. 31).
Grafik tasarim, populer kilttrian gorsel dili
araciligiyla yalnizca Grinleri degil, deger-
leri, arzulari ve toplumsal rollerin gorsel
temsillerini de dolasima sokar (Barthes,
1977, s. 59). Boylece tliketim, kiltlrel bir
eyleme; grafik tasarim ise bu eylemin en
etkili anlati araglarindan birine donisur
(Featherstone, 2007, s. 96). Bu kuramsal
cerceve, calismanin ilerleyen bolimlerinde
yapilacak gostergebilimsel analizlerin arka
planini olusturmaktadir.

Kavramsal Cerceve

Grafik Tasarim, Kiiltiir ve Tiiketici Algisi
Grafik tasarim, modern kiltiriin hem ta-
styicisi hem de yeniden Ureticisi olarak,
yalnizca bicimsel estetik Uzerinden degil,
toplumsal ve kiltlirel anlamlar Uzerinden
okunmasi gereken bir gorsel iletisim alani-
dir. Tasarim Urinleri, Gretildikleri donemin
kaltirel kodlarini, popiler egilimlerini ve
tiketim aliskanliklarini gorinir kilar. Be-
cer’e gore grafik tasarimin islevi, salt bilgi
iletmekten ibaret degildir; tasarim, yasa-
dig1 cagin estetik anlayisini, ideolojik yo-
nelimlerini ve toplumsal degerlerini gorsel
dile dondstlrir (Becer, 2013, s. 239). Bu
nedenle grafik tasarim, kaltirin strekli
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donlsen yapisina eslik eden, hatta onu bi-
cimlendiren bir “gorsel dil Gretimi”dir.

Kdltar, toplumun ortak anlamlar liretme
ve paylasma bicimidir. Storey bu cercevede
kiltlrd, glindelik hayat icinde Uretilen ve
paylasilan anlamlarin 6rgitlenmesi olarak
tanimlar; dolayisiyla grafik tasarim, bu or-
tak anlamlarin gorsel temsil sahasidir (Sto-
rey, 2018, s. 29-31). Her afis, her ambalaj
ya da reklam, icinde Uretildigi kilttrin gos-
tergeler sistemine dahildir. Kiltirel kodlar,
tasarimin bicimsel kararlarini oldugu kadar,
iletisimsel glicini de belirler. Bu yizden,
bir tasarim ¢o6ziimiinde renk paleti, tipog-
rafi, kompozisyon ve ikonografi, yalnizca
estetik tercih degil; ayni zamanda birer kiil-
turel gostergedir (Becer, 2013, s. 240-242).

Fiske populer kilturd, gindelik yagam pra-
tikleri icinde Uretilen ve tiketilen anlamla-
rin alani olarak tarif eder; burada anlam,
izleyici/topluluk tarafindan etkin bigimde
kurulur (Fiske, 1989, s. 24—-28). Grafik tasa-
rim, populer kiltliriin bu canh dolasimina
dogrudan yansir; “popiler olan” toplumsal
begenilerin, arzularin ve degerlerin gorsel
ifadesine donuslr. Kellner’in ifade ettigi
bicimiyle medya kultird, kimlik ve tiiketim
arasindaki iliskiyi gorsel temsiller Uzerin-
den kurar; grafik tasarim ise bu gorsel tem-
sillerin maddi ytzadar (Kellner, 1995, s.
71-79). Boylece tasarim, Urlinlerin yalnizca
tanitimini yapmabkla kalmaz; onlari kiltirel
simgelere donugturdr.

Gostergebilim, bu simgesellesme slirecini
acitklamak igin islevsel bir kuramsal zemin
sunar. Saussure’in dilbilimsel yaklasimin-
da gosterge, “gosteren” (bicim) ile “goste-
rilen” (kavramsal icerik) arasindaki baginti-
dir (1916’dan aktaran Mutlu, 2020, s. 89).
Barthes, bu iki dizleme mit diizeyini ekle-
yerek kiltlrel ideolojinin gorsel temsilini
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aciklar: denotatif (diiz anlam) dizleminde
gorilen bicimsel unsurlar, konotatif (yan
anlam) dizleminde kultlrel ¢agrisimlarla
yogunlasir; mit dizeyinde ise toplumsal
degerler dogallasmis gerceklik gibi gbriintr
(Barthes, 1977, s. 45-59). Grafik tasarimda
kullanilan renk, tipografi, figlir ve sembol-
ler bu ¢ katmanda anlam Uretir; ylzeyde
bicimsel kararlar gibi goriinen tercihler, de-
rin yapida kiltirel degerlerin ve ideolojik
konumlarin tasiyicisidir (Mutlu, 2020, s.
90-92; Becer, 2013, s. 240).

Popiiler kiltlir—tasarim etkilesiminin tike-
tici boyutu, kuramsal cercevenin bir diger
dayanak noktasidir. Solomon, tiiketici dav-
ranislarini duyusal ve duygusal uyaricilarin
etkilesimi olarak ele alir; tiketici Griinle
degil, Grindn temsil ettigi anlam, kimlik ve
yasam tarziyla iliski kurma egilimindedir
(Solomon, 2020, s. 55-76). Bu acgidan gra-
fik tasarim, “kimlik performansi”nin gorsel
platformu haline gelir; renkler, tipografik
ritimler, ikonografik figlirler, tliketicinin bi-
lincdisi diizeyde markayla empati kurmasi-
ni ve kendine uygun kiltlirel konumlanisi
secmesini kolaylastirir (Solomon, 2020, s.
68-76; Becer, 2013, s. 241). Featherstone,
postmodern tiketim kiltlirinde duygula-
rin estetiklestigini ve imajlarin dolasiminin
anlamin temel tasiyicisi héaline geldigini
vurgular (Featherstone, 2007, s. 84-97).
Grafik tasarim bu dolasimin estetik diizen-
leyicisi olarak, trinlerin kullanim degerin-
den ¢ok imaj degerini gorinir kilar.

Bu kuramsal cerceve, yerel ve kiresel kil-
turel temsiller arasindaki dengenin de ta-
sarim dili Gzerinden kuruldugunu gosterir.
Yerel markalar, nostaljik motifler ve gele-
neksel renk/sembol repertuariyla aidiyet
duygusunu giclendirirken; kiresel marka-
lar, minimal dizen, yiksek okunurluk ve
“evrensel” renk/bicim ¢oziimleriyle moder-



nlik/evrensellik vurgusunu 6n plana cikarir
(Arikan, 2015, s. 117-124; Becer, 2013, s.
240-242). Bu cift yonli yapi yerel kiltirel
tanidiklik ile kiiresel estetik— hibrit bir gor-
sel kimlik Uretir; grafik tasarim boylece iki
diizlem arasinda bir kopri islevi gorir (Sto-
rey, 2018, s. 30-31; Kellner, 1995, s. 73).

Somut marka ornekleri bu kuramsal kat-
manlari gorinir kilar. Doritos’'un “Logo
Yok” yaklasimi, logoyu geri ¢ekerek bigim
ve renk gibi ikincil gostergeleri (turuncu ze-
min, Gggen form) birincil taninma koduna
dondstlrir; bu, Barthes’'in soziini ettigi
dogallasmis mit etkisini (markasiz marka-
lasma) aciga cikarir (Barthes, 1977, s. 51;
Kellner, 1995, s. 75). Tadelle 6rneginde
kirmizi zemin ve dinamik jest (el figlird),
enerji ve mutluluk ¢agrisimlarini harekete
gecirir; yerel tanidiklik duygusu tzerinden
bir aidiyet anlatisi kurar (Becer, 2013, s.
240-241). Nutella’nin kisisellestirilmis am-
balajlari, sahiplik ve samimiyet hissini dne
cikarir; tiketicinin kendilik algisiyla marka-
nin gorsel dili arasinda 6zdeslesme kurulur
(Solomon, 2020, s. 69-75). Barbie ise pem-
be renk paleti ve akiskan tipografik imzasiy-
la feminen kimlik ve 6zgliven mitini kiiresel
bir ikonografiye donustlrir; yizeyde renk/
bicim, derinde cinsiyetlenmis kiiltlrel ide-
aller dolasima girer (Barthes, 1977, s. 56;
Featherstone, 2007, s. 92).

Bu noktada renk-tipografi—ikonografi t¢li-
sU, kuramsal tartismanin “gorsel s6zdizimi”-
ni olusturur. Becer renklerin kiltirel ¢ag-
risimlar tasidigini ve toplumdan topluma
degisen anlam haritalari Grettigini vurgular
(Becer, 2013, s. 240-242). Tiirkiye 6rnegin-
de kirmizinin enerji/cosku, yesilin dogallik/
tazelik, mavinin koruma/nazar gagrisimlari
bu haritanin pargalaridir. Tipografi, “marka
sdyleminin gorsel ses tonu”dur; serif gele-
nege, sans-serif modernlige referans verir
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(Arikan, 2015, s. 121-124). ikonografi ise
kolektif hafizanin gorsel birikimini ¢agirir;
yerel motiflerin modern kompozisyonlarla
birlesmesi, tanidiklik ve yeniligi ayni anda
harekete gecirir (Mutlu, 2020, s. 92). Bu
bilesenler birlikte, denotatif dizlemde
okunabilirlik/ayirt edilebilirlik, konotatif
diuzlemde kaltlrel yakinhk/given ve mit
diizeyinde kimlik anlatisi Uretir (Barthes,
1977, s. 45-59).

Sonug olarak, grafik tasarimin kultirel dili
populer kiltdr, tiketim ve kimlik ticgenin-
de anlami érgiitleyen bir araytizdir. izleyi-
ci/tlketici bu arayuzi pasifce alimlamaz;
Fiske ve Storey’nin altini cizdigi gibi, kendi
kiltlrel sermayesiyle yeniden Uretir, do-
nastirar, katilir (Fiske, 1989, s. 26—28; Sto-
rey, 2018, s. 30—-31). Boylece tasarim, tek
yonli bir iletim olmaktan ¢ikar; dolasimda-
ki imajlarin strekli miizakere edildigi dina-
mik bir kiltlrel etkilesim alanina dontsur.
Bu kuramsal cerceve, calismanin ilerleyen
bolimlerinde vyapilacak gostergebilimsel
¢oziimlemelerin (gOsteren—gosterilen—
mit) hem yerel/evrensel dengeyi hem de
duygusal/ideolojik anlam Utretimini birlikte
gbz oninde bulundurarak yiritilmesine
imkan verir (Barthes, 1977; Mutlu, 2020;
Becer, 2013; Solomon, 2020).

Yontem

Bu ¢alisma, nitel bir arastirma deseniyle
yapilandiriimis, dokiiman incelemesine da-
yali gostergebilimsel bir coziimleme olarak
tasarlanmistir. Arastirmanin odagini, po-
puler kiltar figlrlerini kullanan marka am-
balajlari ve kampanya gorsellerinin, grafik
tasarim araciligiyla tiketici algisini nasil
bicimlendirdigi sorusu olusturmaktadir.
Bu nedenle calisma, sayisal verilerden zi-
yade, anlam Uretim sureglerini agiga ¢ikar-
may! hedefleyen yorumlayici bir yaklagimi
benimsemektedir.
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Gostergebilimsel ¢6ziimleme slireci, Saus-
sure’lin gosteren—gosterilen ikiligine dayali
temel gosterge anlayisi ile Barthes’in de-
notasyon, konotasyon ve mit dizeylerini
iceren U¢ katmanli modelinden hareketle
yaptlandiriimistir. Buna goére her bir 6rnek
icin Oncelikle gosterge dizgesi tanimlan-
mis; ambalaj/gorsel Gzerinde yer alan bas-
lica bicimsel unsurlar (renk paleti, tipografi,
figlir kullanimi, kompozisyon, ikonografik
ogeler ve sloganlar) “gdsteren” dizlemin-
de sistematik bicimde kaydedilmistir. ikinci
asamada, bu unsurlarin ¢agristirdigi kilta-
rel, duygusal ve ideolojik anlamlar “gos-
terilen” ve yan anlam (konotasyon) diize-
yinde tartisilmis; son asamada ise ortaya
cikan anlam orintileri, Barthes'in tanimla-
dig1 mit kavrami g¢ercevesinde, kimlik, aidi-
yet ve tiketim kiltiirt baglaminda yeniden
okunmustur.

Calismada incelenen Barbie, Doritos, Ta-
delle ve Nutella 6rnekleri, amacl 6rnek-
leme vyoluyla belirlenmistir. Orneklerin
seciminde U¢ temel Olcit gozetilmistir:
1) Popiiler kalturle yiksek dilizeyde 0z-

deslesmis, genis kitlelerce  taninan
bir figir veya gorsel dil kullanmalari,
2) Yerel ve kiresel kilturel temsille-

ri bir arada gortnidr kilan bir marka
evrenine ait olmalari (Barbie ve Nu-
tella karesel; Doritos kuresel/yerel hib-
rit; Tadelle ise yerel bir marka olarak),
3) Tirkiye baglaminda uzun siredir dola-
simda olan ve tuketici belleginde yer etmis
ambalaj/gorsel kurgulara sahip olmalari.
Bu oOlcltler dogrultusunda secilen 6rnek-
ler, calismanin amaciyla uyumlu olarak, ti-
ketim  kdlturi—grafik  tasarim—popduler
figlir Gcgenini gorundr kilan temsil gici
ylksek orneklerdir; bu nedenle seckisellik-
ten ziyade, anlam Uretim kapasitesi temel
belirleyici olmustur.
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Analiz slreci, her bir 6rnek icin ayni ana-
litk cergevenin uygulanmasiyla yuratal-
mustir. ilk olarak ilgili gérsel/ambalaj,
bitlinsel kompozisyonu bozulmadan, “bir
gorsel metin” olarak okunmus; ardindan
renk, tipografi, figlir, ikonografi ve slogan-
lar ayri ayri kodlanmistir. Sonrasinda bu
kodlar, denotatif dizlemde betimlenmis,
konotatif duzlemde ise tiketici zihninde
olusturabilecegi cagrisimlar (enerji, eglen-
ce, feminenlik, aidiyet, sahiplik, vb.) lze-
rinden yorumlanmistir. Son asamada ise
bu cagrisimlar, tiketim kdlttrid ve kimlik
performansi baglaminda, mit dlzeyin-
de yeniden adlandirilmis; her bir érnegin
tuketiciye hangi “dinya”yi, hangi yasam
tarzini ve hangi kultirel idealleri sundugu
tartisiimistir.

Calismanin kapsami, bu dort 6rnekle sinir-
lidir ve temsil glict yiksek, derinlemesine
okuma yapmaya elverisli vakalarin ayrintili
¢O6ziimlemesine odaklanir. Bu nedenle bul-
gular, nicel genelleme iddiasI tasimamak-
tadir; ancak grafik tasarimin kilttrel anlam
Uretimindeki rolind gorinir kilan tipik or-
nekler sunmasi bakimindan niteliksel bir
genelleme imkani sunar. Arastirmanin bir
diger sinirlihgl, analizlerinin ikincil gorsel
veriler (mevcut ambalaj ve kampanya gor-
selleri) Gzerinden ylrutilmesi; dogrudan
tuketici gorislerini iceren ampirik bir alan
arastirmasina yer verilmemesidir. Bununla
birlikte calisma, gostergebilimsel bir oku-
ma Onerisi gelistirerek, gelecekte yapilacak
nicel ve karma yontemli arastirmalar icin
kavramsal bir zemin olusturmay! amacla-
maktadir.

Sonug¢

Bu calisma, grafik tasarimin yalnizca bicim-
sel ve estetik bir faaliyet olmadigini; kilti-
rel anlamlarin Uretildigi, kimliklerin temsil
edildigi ve tiketim davranislarinin yénlen-



dirildigi cok katmanl bir iletisim bigimi ol-
dugunu ortaya koymustur. Grafik tasarim,
toplumun ortak gorsel bellegini sekillendi-
rir; icinde Uretildigi kiltirin sembollerini,
degerlerini ve ideolojik egilimlerini bigim-
sel dile donusturir. Becer’in (2013, s. 239)
ifade ettigi gibi, grafik tasarim bilgi aktari-
minin Otesine gecerek c¢aginin estetik ve
toplumsal gostergelerini gorinir kilar; bu
yonuyle kiltirin hem bir Grini hem de
ureticisidir.

Arastirma kapsaminda yapilan gosterge-
bilimsel analizler, popller kiltir figlrle-
rinin tiketici algisindaki belirleyici rollini
acik bicimde gorinir kilmistir. Barthes’in
(1977, s. 47) gosterge modeline gore her
gorsel unsur, denotatif (diz anlam) ve
konotatif (yan anlam) dizlemlerde isler;
grafik tasarim Grtnlerinde renk, tipografi,
figlir ve ikonografi ylizeyde estetik tercih
olarak goriinse de, derin yapida kiltlrel
ideolojilerin ve kimlik anlatilarinin tasiyici-
sina donuslr. Calismada incelenen Barbie,
Doritos, Tadelle ve Nutella ornekleri, bu
cok katmanli yapinin somut gostergeleri
olarak degerlendirilmistir.

Barbie figlirli, kiresel populer kiltirin
en glcli sembollerinden biri olarak kadin
kimligini ve 6zglveni gorsel bicimde temsil
etmektedir. Markanin kimligini olusturan
pembe renk, akiskan tipografi ve yumu-
sak bicimsel dizen, feminenlik ve nese
gibi duygusal cagrisimlar Uretirken, ayni
zamanda “kadin kimliginin sahne merke-
zinde oldugu diinya” mitini yeniden uretir
(Barthes, 1977, s. 59; Featherstone, 2007,
s. 92). Tadelle markasi, yerel kiltirel gos-
tergeleri kullanarak tiketiciyle duygusal
bir bag kurar; kirmizi ambalaj rengi ve “Ha-
yatin Tadi Elinde” slogani enerji, mutluluk
ve bireysel kontrol duygusunu pekistirir. El
figliri, sahiplik ve 6zgurlik mitinin gorsel
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ifadesine donusir (Becer, 2013, s. 240-
241). Doritos’'un “Logo Yok” kampanyasi,
markanin logosuz bicimde taninabilir ol-
masi Uzerinden, kiltlrel hafizada yer etmis
bicimsel kodlarin gliciini ortaya koyar; tu-
runcu renk ve lggen bigim, Barthes'in “mi-
tin 6zerklesmesi” kavramiyla agiklanabile-
cek bicimde markanin kendisi haline gelir
(Kellner, 1995, s. 75). Nutella’nin kisiselles-
tirilmis ambalajlari ise bireysel sahiplik ve
aidiyet duygusunu gliclendirir; sade tipog-
rafi ve beyaz zemin araciligiyla samimiyet
ve gliven mesaji vererek tuketiciyi marka-
nin anlam Uretim siirecine katilan bir 6zne
konumuna tasir (Solomon, 2020, s. 69-75).
Bulgular, grafik tasarimin kultirel temsiller
araciligiyla hem yerel hem kiiresel diizeyde
anlam Urettigini gostermektedir. Yerel mar-
kalar, nostaljik 6geler ve geleneksel motif-
ler araciligiyla aidiyet duygusunu glglendi-
rirken; kiiresel markalar, evrensel estetik
kodlar Gzerinden genis bir kimlik alani olus-
turur. Arikan’in (2015, s. 124) “kiltlrel hib-
ritlik” olarak tanimladigi bu ¢ift yonli yap,
Barbie ve Nutella 6rneklerinde evrensel
kimlik soylemi; Tadelle ve Doritos 6rnek-
lerinde ise kultiirel tanidikliga dayal yerel
duygu kodlari Uzerinden somutlasmak-
tadir. Bu durum, grafik tasarimin yalnizca
ekonomik degil, ayni zamanda sosyo-kul-
turel bir faaliyet oldugunu; tiiketicinin kim-
ligini yeniden ureten, kulttrel kimlikleri
gorsel temsiller araciligiyla dolasima sokan
bir pratik olarak isledigini ortaya koyar (Kel-
Iner, 1995, s. 73).

Calisma, grafik tasarimin duygusal ikna gi-
clini de vurgulamaktadir. Tuketici kararlari
cogu zaman bilissel degil, duygusal diizey-
de alinir; renk paletleri, tipografik secimler
ve ikonografik semboller bu duygusal tepki-
yi tetikleyen temel araclardir. Becer (2013,
s. 241), renklerin iletisimde duygusal etki
yaratan en glcld unsur oldugunu belirtir.
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Tadelle’nin kirmizisinin cosku, Nutella’nin
beyazinin samimiyet, Barbie’nin pembe-
sinin Ozglven, Doritos’'un turuncusunun
ise enerji cagrisimi Gretmesi; bu renklerin
kiltirel anlamlarla birlestiginde tiiketici
zihninde markaya iliskin kalici duyusal im-
geler olusturdugunu gostermektedir (Fe-
atherstone, 2007, s. 99; Solomon, 2020, s.
60, 76). Boylece grafik tasarim, duygularin
estetiklestigi postmodern tiketim kilta-
rinde, markayla tiketici arasindaki glven,
aidiyet ve kimlik iliskisini kuran bir dil hali-
ne gelir (Barthes, 1977, s. 51; Feathersto-
ne, 2007, s. 99).

Tum bu bulgular, grafik tasarimin kilttrel
temsiller aracihgiyla toplumsal kimliklerin
gorsel bicimde Uretildigini ortaya koymak-
tadir. Tasarim, bir anlam insa mekaniz-
masidir; her renk, her figlir, her tipografik
form kiltlrel bir dilin parcasi olarak islev
gorir. Bu nedenle grafik tasarimci, yalnizca
estetik kararlar veren bir uygulayici degil;
kiltlrel anlamlarin diizenleyicisi ve gorsel
bir hikaye anlaticisidir (Becer, 2013, s. 242;
Arikan, 2015, s. 121). Grafik tasarim, po-
pller kiltlrin gorsel dili Gzerinden Grin-
leri kiiltlrel simgelere donistirdr; kiltarel
ideolojileri, toplumsal rolleri ve arzulari do-
gallasmis gerceklikler olarak yeniden Uretir
(Barthes, 1977, s. 45-59; Kellner, 1995, s.
71-79).

Gelecege yonelik olarak grafik tasarim ala-
ninda popller kaltir figlrlerinin donlsen
yapisinin daha derinlemesine incelenmesi
gerekmektedir. Dijitallesme, sosyal med-
ya ve yapay zekd tabanli Gretim aracla-
ri, anlamin Uretim ve dolasim bigimlerini
donistirmekte; dijital persona ve sanal
influencer figlirleri yeni kilttrel temsil bi-
¢imleri ortaya ¢ikarmaktadir. Bu figirler,
Barthes’in tanimladigi “mit” kavraminin
dijital versiyonlari olarak okunabilir; dijital
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persona, ¢cagdas kiltlirde yeni bir mit yara-
tir. Grafik tasarimin bu yapay ikonlari nasil
bicimlendirdigini anlamak, ilerleyen do-
nemde kultirel calismalar agisindan kritik
onem tasimaktadir.

Ayrica grafik tasarimin kiltirel strdirdle-
bilirlik baglaminda ele alinmasi, gelecekte-
ki calismalar icin 6nemli bir yon sunmak-
tadir. Mutlu’nun (2020, s. 92) belirttigi gibi
gorsel iletisim, kiltlirel mirasin korunmasi
ve aktarilmasinda temel bir aractir. Yerel
sembollerin cagdas tasarimla harman-
lanmasi, kulttrel strekliligi destekler. Bu
nedenle gelecek arastirmalar, strdirile-
bilirlik ilkeleriyle kiltirel temsilin kesistigi
alanlari incelemeli; tasarimin toplumsal
hafizadaki roliini daha genis bir cercevede
degerlendirmelidir.

Sonug olarak bu c¢alisma, grafik tasarimin
kiltlrel bir iletisim araci oldugunu; popu-
ler figlrlerin tiiketici algisini bigimlendir-
mede stratejik bir rol tstlendigini ve yerel/
evrensel kiltirel temsiller arasinda dina-
mik bir denge kurdugunu gostermistir. Gra-
fik tasarim, estetik oldugu kadar toplumsal,
ekonomik ve ideolojik bir pratiktir. Kiltdr,
popdulerlik ve tiketim arasindaki etkilesim,
tasarimin gorsel dilinde somutlasir; marka-
lar artik yalnizca Urlin satmamakta, ayni za-
manda kimlik, aidiyet ve duygusal deneyim
satmaktadir. Bu baglamda grafik tasarim,
cagdas kaltiriin hem aynasi hem de yon-
lendiricisidir (Featherstone, 2007, s. 99;
Kellner, 1995, s. 79; Becer, 2013, s. 242).
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